
日経クロストレンドEXPO 2019
協賛のご案内

2019年7月

2019年10月9日～11日開催！

消費＆生活を変えるIoT最前線

～ヒト、モノ、家、店舗のデジタル化によって生まれる
新しいビジネスが分かる3日間～
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名称 日経クロストレンドEXPO 2019

テーマ 消費＆生活を変えるIoT最前線
～ヒト、モノ、家、店舗のデジタル化によって生まれる新しいビジネスがわかる3日間～

会期 2019年10月9日（水）～11日（金）

会場 東京ビッグサイト 西ホール（東京・有明）

主催 日経BP社
協力 日経クロストレンド、日経トレンディ
協力 日本経済新聞社、テレビ東京（予定）

構成 展示100～200小間＆講演 基調講演＆テーマ講演など50セッション以上
来場者数 20,000人（予定）

入場 3,000円（事前登録者・招待者は無料）

同時開催
「エンタープライズICT2019」「クラウドImpact2019」「働き方改革2019」
「人工知能／ビジネスAI2019」「SecuritySolution2019」 「デジタルヘルスDAYS2019」
「Fintech&ブロックチェーン2019」「デジタルものづくり2019」「IoT Japan2019」
「建設テック2019」

Outline
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異業種、異分野が出会い、既存の事業や商品、サービスの“境界線”を飛び
越え融合することで、新しいトレンドを生み出す“場”が2019年誕生する。

##テーマは・・・

Create the future!（未来消費を創出するアイデアと技術）

家電とAIの融合、センサーを生かした無人コンビニ、自家用車の存在意義を問うMaaS、銀行の
在り方を変えるFintech……
テクノロジーの進化により、何十年何百年と続いてきた市場を根底から覆すうねりが起きつつ
ある。
目の前に迫った2020年、僅か30年後の2050年、そこにある変化とビジネスチャンスとは――

Concept



想定来場者 出展対象者

・新規事業、新サービスの企画担当者
・商品&サービスの企画・開発担当者
・バイヤー、購買担当者
・情報感度の高いインフルエンサー

消費や生活に関わる全ての
技術・商品・サービス提供企業
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Visitors & Exhibitors
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Theme
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経営課題

事業課題

現場課題

デジタル 非デジタル

Digital Business Summit

年2回300人規模のセミナー

xTREND FORUM

7月2,000人規模のセミナー

xTREND EXPO

シェアリングエコノミー

サブスクリプション インバウンド

EC／ダイレクトマーケティング

CRM／CX

インフルエンサーマーケティング

スマート
&

イノベーション
ホーム

デジタル
リテール

モビリティ
MaaS

デジタルマーケティング＆ビッグデータ

デジタルエンタテインメント

フードテック/ 食のイノベーション
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会場：東京ビッグサイト 西ホール Venue
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Sponsorship menu
●小間出展料金（間口3m×奥行3m：１小間）

440,000円（税別） ＊角小間指定料金60,000円

＊上記はスペースのみの料金です。自社装飾、レンタルパッケージディスプレイなどが別途発生します。

[レンタルパッケージディスプレイ]＊オプション

１小間タイプ 110,000円（税別）、2小間タイプ 200,000円（税別）、3小間タイプ 280,000円（税別）

●セミナー協賛料金（100名会場／40分：１枠）

小間出展無し 1,200,000円（税別） 小間出展あり 800,000円（税別）
＊事前申込受付＆会場受付、受講者リスト提供

※イベント実施月の消費税率を適用させていただきます。
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Sponsorship menu
●パッケージスポンサー料金

・サファイアスポンサー[800万円]
500名会場でのセミナー講演（40分、1枠、貴社講演事前登録者＋当日受講者リストの提供）
展示ブース6小間／ロゴ掲載（会場内、公式ガイド、特設サイト）
レビュー掲載（日経クロストレンド2,500字×2回×6週間＆月刊日経クロストレンド4色4ページ）

・プラチナスポンサー[500万円]
250名会場でのセミナー講演（40分、1枠、貴社講演事前登録者＋当日受講者リストの提供）
展示ブース6小間／ロゴ掲載（会場内、公式ガイド、特設サイト）
レビュー掲載（日経クロストレンド2,500字×4週間＆月刊日経クロストレンド4色2ページ）

・ゴールドスポンサー[400万円]
150名会場でのセミナー講演（40分、1枠、貴社講演事前登録者＋当日受講者リストの提供）
展示ブース6小間／ロゴ掲載（会場内、公式ガイド、特設サイト）
レビュー掲載（日経クロストレンド1,500字×4週間＆月刊日経クロストレンド4色1ページ）

・シルバースポンサー[300万円]
100名会場でのセミナー講演（40分、1枠、貴社講演事前登録者＋当日受講者リストの提供）
展示ブース4小間／ロゴ掲載（会場内、公式ガイド、特設サイト）
レビュー掲載（日経クロストレンド1,500字×4週間）

・オープンシアタースポンサー[100万円]
オープンシアターでのプレゼン（20分、1枠）／展示ブース2小間／ロゴ掲載（会場内、公式ガイド、特設サイト）

※イベント実施月の消費税率を適用させていただきます。
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東京五輪で聖火点灯！

空飛ぶクルマが変える交通の未来

～CARTIVATOR共同代表 福澤知浩氏～

スマホファースト時代のコンテンツ＆ファンマーケ論
～前田裕二氏（SHOWROOM社長）×徳力基彦氏（アジャイルメディア・ネットワーク）～

マーケティングの鉄人
～富永朋信氏（イトーヨーカ堂本部長補佐）
×鹿毛康司氏（エステー執行役）
×稲垣聡氏（ヤッホーブルーイング）～

メガネスーパーV字回復の軌跡
～星崎尚彦氏（メガネスーパー社長）～

AIが変える暮らし、街づくり
～NVIDIA×パナソニック×クラウディアン

×オプティム×アースアイズ～

Amazonが創る音声ファーストの未来
～ダニエル・ラウシュ氏（米国Amazon VP）～

食のトレンド2019
～三越伊勢丹
日本スーパーフード協会
大塚食品
アピ～

５G／IoT時代のビジネス開発で

デジタル変革を起こす

～山根隆行氏（KDDI DIGITAL GATE）～

キャッシュレス社会到来を加速するQRコード決済の今
～PayPay／LINE Pay／Origami～

Survay2018年講演内容（一部抜粋）
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Survay2018年会場の様子



スマート&イノベーションホーム デジタルリテール モビリティMaaS

デジタルマーケティング＆ビッグデータ

デジタルエンタテインメント

フードテック/ 食のイノベーション
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2018年主な出展企業 Survay

【テモナ：サブスクリプション】

ヒト・モノ 家 店舗 街＆社会
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2018年出展企業の声（一部抜粋） Survay
・リテラシーの高い客層が多くて良かった。（AV・家電）
・実際にビジネスを展開している事業者との案件開拓のため出展。想定以上に多種多様な企業
のリード獲得に繋がり満足している。（店舗向けソリューション）
・大手ディベロッパー、ゼネコン、エネルギー事業者など既存の展示会では出会えないター
ゲット層に出会え、すでに複数の具体的なやり取りをしている。来場者数、質ともに予想を上
回り、とても満足。（位置情報ソリューション）
・セミナーリードから期待通りの案件化に繋がった。業種に特化したイベントより本EXPOの
ような幅広いイベントの方が案件化に繋がる可能性が高い印象。（ネット関連サービス）
・商品企画部門などでパートナーを求めている担当者との接点を持つことを目的に出展。エン
ジニアだけではない、質の高い来場者が多くとても満足。（システム開発）

・業界のキーマンたちにはすでにコンタクトできてい
るが、多様なターゲット向けのテストマーケティング
のために出展。来場者からは色々な視点から話が聞け、
当初予期しなかった来場者からのアプローチもあり、
思いがけない出展効果があった。（自動車関連機器）
・新製品を色々な業種の方に試食してもらい、直接反
応を確認できた。ヒット商品という文脈でプロモー
ションができ良かった。（食品）

92％の出展企業が協賛に「満足」と回答。
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profile2018年来場者概要①

■来場者総数 13,191名プレス含む（前年比 115.9％）
内訳 28日（水）6,614名 29日（木）6,577名

経営者

6.1%

役員クラス

5.6%

本部長クラス

2.5%

部長クラス

17.0%

課長クラス

21.3%

主任／係長

クラス

17.0%

一般社員

23.1%

派遣社員 0.3%

契約社員 1.5%
その他

4.1%

無回答

1.5%

◆役職

経営全般 8.1%

経営企画／調査

20.1%

情報システム

4.6%

総務／庶務／法務

1.5%

経理／財務 0.8%

人事／教育 1.3%
宣伝／広報 6.6%

販売／営業

21.8%
保守／サポート

1.5%

研究／開発／設計

16.8%

製造／生産／検査

2.0%

購買／資材 1.0%

上記以外

10.7%

勤めていない 1.0% 無回答 2.3%

◆所属部署

新規事業／サービス

の企画／開発

30.3%

商品／サービスの企画・

開発・販促 22.3%

商品／サービスの購買 2.0%

地方創生に関するビジネス・

チャンスの開拓 3.0%

広報・宣伝・マーケティング

18.5%

一般ユーザー7.6%

その他13.2%

無回答 3.0%

◆業務上の立場

無回答, 0.5%

その他, 8.9%
旅行会社, 0.8%

人材サービス, 1.0%
飲食店・宿泊施設, 

0.3%

医療機関, 1.5%

教育・教育学習支援

関係, 0.5%

公務員（教員を

除く）, 1.3%
放送・広告・出版・

マスコミ, 6.3%

コンサル・会計・

法律関連, 3.3%

運輸, 3.0%

情報処理、

SI、ソフト

ウェア, 17.0%

通信サービス, 4.3%

不動産, 2.5%

金融・証券・保険, 

3.3%

卸売・小売業・商業

（商社含む）, 8.9%

エネルギー, 1.0%

その他製造, 

7.4%

食品、医療、

化粧品, 5.3%

素材, 0.5%
機械、重電, 1.5%

電気・電子機

器, 14.5%

自動車、輸送機器, 3.3%

建設, 2.8% 農林水産・鉱業, 

0.3%

◆業種

◆職業

会社員

80.9%

会社役員 8.8%

自営業 2.4%

公務員 0.7%

フリーランス 1.9%

自由業 0.2% 学生 0.5% 主婦 1.9%

無職 1.7%

その他 1.0%
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profile

2000万円以上1.2% 1500万～2000万円2.4%

1000万～

1500万円

17.3%

800万～1000万円

21.2%

600万～800万円

19.5%

400万～600万円

13.6%

400万円未満

10.9%

無回答

13.9%

3.9%

12.7%

13.4%

19.2%

20.4%

23.1%

30.9%

37.2%

42.6%

49.6%

52.1%

0 20 40 60

無回答

自分は買い物上手だと思う

ボーナスなど臨時収入があると何か買ってしまう

他人よりも良いものを買ったり身につけたりしたい

自分が商品を選ぶ感覚やセンスには自信がある

ヒット商品について、いち早く知っていることが多い

とくに目的もなく、家電量販店に行くことがある

トレンドに敏感な方だ

新製品や変わったものを見つけると試しに買ってみる

話題の場所には行ってみる

自分がいいと思ったものは多少価格が高くても買う

◆自身の消費行動などの性向（MA：%）

◆個人年収（SA：%）

19歳以下 0.0% 20～24歳 1.7%

25～29歳 4.9%

30～34歳 3.9%

35～39歳

10.7%

40～44歳

14.6%

45～49歳

18.0%

50～54歳

15.8%

55～59歳

14.8%

60歳以上

15.6%

◆年齢（SA：%）

男性, 

77.6%

女性, 

22.4
%

◆性別（SA：%）

来
場
者

男性

78％

年収800万
以上

42％

TOPICS

2018年来場者概要②
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2018年来場者勤務先（企画・開発部門中心に一部抜粋）
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出展社説明会：2019年7月下旬（予定）

日経BP社 経済メディア広告部 TEL: 03-6811-8218 sjg-ad@nikkeibp.co.jp

イベント企画部 TEL: 03‐6811‐8082 xte-ope@nikkeibp.co.jp

Schedule & Contact US

申込受付Webサイト

https://expo.nikkeibp.co.jp/xte/2019/sponsor/

mailto:sjg-ad@nikkeibp.co.jp
mailto:xte-ope@nikkeibp.co.jp

